
Innovationen ebenso wie Kooperationen sind im Umfeld der 
aktuellen Wirtschaft unerlässliche Komponenten einer langfri-
stig erfolgreichen Strategie. Gleichzeitig gilt gerade die Touris-
muswirtschaft als Wirtschaftsbereich in dem sich Innovations-
kraft und Kooperationswillen noch deutlich steigern lassen. Die 
kleinteilige Struktur sowohl auf der Seite der Leistungsträger, 
wie auch der Tourismusorganisationen, sowie ein eher konser-
vatives Produktverständnis mögen als mögliche Erklärungsan-
sätze dienen. Diese Aspekte dürfen jedoch gerade vor dem 
Hintergrund der sich stetig akzentuierenden Konkurrenzkon-
stellationen keinesfalls als gegeben akzeptiert werden.

Daher fokussiert der vorliegende Band auf aktuelle Themen-
felder, die der Weiterentwicklung der Tourismuswirtschaft die- 
nen können. Er sieht sich damit dem Innovations-Diffusions- 
prozess zwischen den Akteuren im Tourismus verpflichtet. Neue 
technische Entwicklungen und daraus resultierende Produkte 
spielen in diesem Zusammenhang ebenso eine Rolle wie aktu-
elle Managementkonzepte. 

Die Beiträge  fokussieren auf die fünfThemenfelder: 
• Einsatz von eGuides im Tourismus
• Innovationen und Strategien im Radtourismus
• Management von Destinationen – oder wie quadriere ich
 den Kreis?
• Markenbildung iund Raumkonstruktion m Tourismus
• Nachhaltigkeit und unternehmerische Verantwortung im
 Tourismus.
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