
Das erste Jahrzehnt des 21. Jahrhunderts war durch weitrei-

chende Entwicklungen gekennzeichnet, die Touristik und Tou- 

rismusforschung gleichermaßen vor große Herausforderungen 

stellen. So haben sich die spannungsgeladenen Ansätze partiell 

überlebt und 7nden zunehmend Ergänzung durch Erlebnisan-

gebote, bei denen Aspekte wie Muße, Entschleunigung oder 

auch Sinnsuche im Mittelpunkt stehen. 

Unter dem Blickwinkel der erweiterten Erlebnisorientierung 

werden dabei verstärkt kombinierte Angebote nachgefragt. Die 

Integration von kulinarischen Elementen sowie gesundheits- 

oder verwöhnorientierten Aspekten in klassische mono-dimen- 

sionale Produkte ist inzwischen eine zentrale Aufgabe für Desti- 

nationen und Reiseveranstalter.

Eingebettet sind diese Trends in die Veränderungen der Markt-

kommunikation durch technische Innovationen, in die Weiter-

entwicklung der Nachhaltigkeitsdiskussion der 1990er Jahre in 

Richtung unternehmerischer Sozialverantwortung sowie in den 

Ausbau des Qualitätsmanagements.

Die Beiträge im vorliegenden Band spannen den Bogen von der 

konzeptionellen und methodischen Fassbarkeit dieser Transfor-

mation der „Erlebnis-“ zur „Sinngesellschaft“ im Tourismus bis 

hin zur Erstellung konkret buchbarer Angebote, mit denen man 

die neue „Sinnhaftigkeit“ im touristischen Erleben bedienen 

kann. Aus dem Blickfeld der Nachhaltigkeit werden darüber 

hinaus die Chancen und Grenzen entsprechender Thematisie-

rungen und Inszenierungen abgewogen.
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