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Der Städtetourismus zählte in den letzten Jahren zu einem 
dynamischen touristischen Marktsegment, das insbesondere in 
Großstädten wachsende Besucherzahlen verzeichnen konnte. Die 
aktuelle Dynamik ist einerseits Ausdruck eines veränderten Reisever-
haltens der Konsumenten, die sich immer häufiger für Kurz- und 
Erlebnisreisen entscheiden. Andererseits hat eine Vielzahl von 
unterschiedlichsten Angeboten (von Musicals über Events bis hin zu 
Urban Entertainment Centern) sowohl den kulturorientierten als auch 
den stärker kommerzialisierten Städtetourismus, zu dem auch der 
Shopping-Tourismus zu zählen ist, stimuliert.

Begünstigt wird diese Entwicklung durch Innovationen im Transport-
wesen – insbesondere den Low Cost Carriern – sowie im Bereich der 
Kommunikations- und Buchungsmedien. Mit Hilfe immer flexiblerer 
Angebote gelingt es international führenden Unternehmen, im Wettbe-
werb erfolgreich zu bestehen.

Diese Entwicklung und ihre Implikationen nachzuzeichnen, mit 
angebots- und nachfrageseitigen Analysen die Motive, Erfahrungen 
und Handlungsoptionen zu beleuchten sowie künftige Perspektiven 
auszuloten, ist Ziel des vorliegenden Bandes.
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